
164 КОБЛОВ, ШИРЯЕВ

V
0.6

0.5

0.4

0.3

0.2

0.1

О

-0.1

-0.2
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1011121314151617181920212223242526272828303132333435

Время, мес.
Рис. 7. Управление и\, и^ в случае наличия неопределенностей (факт: 1-29-й мес., оптимальное: 30-35-й мес.)
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Рис. 8. Абоненты х\, х-^ (факт: 1-29-й мес., оптимальное: 30-35 мес.) в случае наличия неопределенностей

Заключение. Предложена модель конкурент-
ного рынка в виде системы нелинейных уравне-
ний, учитывающая влияние цены и других потре-
бительских свойств услуг или товаров на число
потребителей участников рынка. Решена задача
идентификации параметров модели по реальным
данным. Синтезировано оптимальное управление

поведением на рынке. Результаты моделирова-
ния и прогнозирования приведены на примере
рынка сотовой связи Челябинской обл., в том
числе при различных сценариях развития. Опи-
санные в работе модели и алгоритмы могут при-
меняться для моделирования, анализа и прогнози-
рования развития рынков различных товаров и
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